DIGITALSTUDION

GUIDE:
KVARTALSMODELLEN
- STEGFOR STEG

Sa gar ni fran ad-hoc-filmande till ett
strategiskt tillvaxtverktyg
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DIGITALSTUDION

STEG 1: DEFINIERA
KVARTALETS
AFFARSMAL

Innan en enda kamera startas maste vi veta
varfor

e Action: Valj ett fokusomrade for de kommande
90 dagarna. Ar det att driva leads till en ny
tjanst? Att bygga fértroende infor en stor
massa? Eller att attrahera nya talanger?

o Mal: Satt upp tydliga matpunkter (KPl:er) som
t.ex. antal nedladdningar eller bokade moten.
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DIGITALSTUDION

STEG 2; TEMATISERA
INNEHALLET

Dela upp kvartalet i tre manader med varsitt
undertema som stéttar huvudmalet.

e Manad 1: Utbilda marknaden och belys
problemet

e Manad 2: Presentera nya perspektiv och
l6sningar

e Manad 3: Visa expertis och bevisade resultat
genom kundcase
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DIGITALSTUDION

STEG 3: BATCH-
INSPELNING

Planera in en fokuserad dag i studion istéallet fér
utspridda smainsatser.

e Action: Foérbered manus for 8-12 korta klipp
(motsvarar 1-2 inlagg i veckan under hela
kvartalet)

e Vinst: Ni sparar enormt mycket tid och
sakerstaller en enhetlig visuell kvalitet
(hygienfaktorn)
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DIGITALSTUDION

STEG 4:

RISTRIBUTIONSPLAN &
ATERBRUK

En video dr inte ett inldagg, utan det ér en ravara.

e Action: Planera hur ett langre klipp kan klippas
ner till 3 "teasers’, géras om till en bloggpost
eller anvandas i personliga mejlutskick till
Target Accounts

e Mal: Maximera rackvidden pa varje producerad
minut
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DIGITALSTUDION

STEG 5: MAT,
UTVARDERA &
JUSTERA (BINGO!)

Nar kvartalet ar slut tittar ni pa siffrorna
tillsammans.

e Analys: Vilka @amnen skapade flest "show-ups”
eller svar pa mail?

e Justering: Ta med insikterna in i planeringen fér
nasta kvartal

Vill ni ha en partner som tar ansvar for hela er
tillvaxtresa, inte bara inspelningen?

Boka en strategisk workshop med oss!
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